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Maistro
geigt bel

auf

- Suppen-Spezialist bereits
bei rund 250 Kaufleuten
erhaltlich

50 Prozent der Umsatze
lauft Uber C&C

GF Michael Strohschein & GF Marion Petschenig

aistro schraubt an seinem Sortiment. ,Wir sehen
uns als Anbieter von hochwertigen und gesunden
Produkten®, so die beiden Geschaftsfithrer Marion
Petschenig und Michael Stohschein unisono. Dement-
sprechend wurden die Paletten durchforstet und Artikel,
die nicht mehr zur Philosophie der Nachhaltigkeit und
bewussten Erndhrung passten, eingestellt. Ein Schritt,
der auch Umsatz gekostet hat. ,Wir haben etwa unsere
sehr zuckerhiltige Vanillesauce aus dem Verkauf genom-
men. Insgesamt hat uns diese
Prazisierung der Palette rund sie-
ben Prozent des Umsatzes gekos-
tet”, erklart Strohschein. Und
dennoch: Die Umsatzkurve zeigt
auch 2018 hinauf. ,Wir sind bei
iiber 1,2 Millionen Euro ange-
kommen."

Aktuell sind 21 Artikel auf
dem Ordersatz. Dabei macht das
Hauptprodukt ,Meine klare Sup-
pe“ iiber 60 Prozent des Gesamt-
umsatzes. Derzeit im Fokus: Eine
Palette von fiinf unterschiedli-
chen Instant-Suppen ohne Haus-
haltszucker, mit natiirlichen Zutaten und glutenfrei, die
kiinftig unter ,Meine Haferlsuppe® angeboten wird. Eben-
falls auf der Agenda: Die Listungs-Ausweitung der Vital-
Fit-Sport-Variante. ,,Dabei handelt es sich um eine mine-
ralisierte Dinkelsuppe, die vegetarisch auch als Kraftbrii-
he fiir den LEH angeboten wird.”

Insgesamt arbeitet sich das Kdrntner Familien-Unter-
nehmen Schritt fiir Schritt nach oben. 200 bis 250 Kauf-
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leute werden mittlerweile mit eigenem Fuhrpark beliefert.
Dabei sind vor allem Selbststandige in Kdrnten und Steier-
mark im Brennpunkt. ,Wir wollen kiinftig in Tirol, Salz-
burg, Wien und Niederosterreich starker werden®, erklért
das Geschaftsfithrer-Duo. Ein Vorstof$, der aktuell noch an
der richtigen Manpower scheitert.

50 Prozent des Umsatzes erwirtschaftet Maistro der-
zeit bereits {iber den LEH. Im Gastro-Bereich sind die
Produkte national bei allen Playern sehr gut gelistet. Der
Export steckt noch in den Kinder-
schuhen. ,Wir haben den Fiihler
aber nach Schweden, Slowenien,
Deutschland und der Schweiz aus-
gestreckt.”

Produziert wird in Osterreich
und Deutschland. Maistro sucht
weiter nach Osterreichischen Part-
nern. Kora konnte fiir die Abfillung
von Flowpacks (Sticks) als Partner
gewonnen werden.

Marketingtechnisch will Maistro
seine Online-Prasenz erh6hen. Aut
der eigenen Homepage wird die Be-
zugsquellen-Liste laufend aktuali-
siert. Dariiber hinaus tritt das Unternehmen gegen Food-
waste auf. 2020 will der Suppen-, Saucen- und Gewiirz-
spezialist mit seinem 35-Jahr-Jubiladum und einer
Spezial-Edition der ,Meine klare Suppen®“-540-Gramm-
Variante punkten. ,Unser Hauptprodukt wird mit Jubila-
umsschleife und in einem Mehr-Inhalt von rund zehn
Prozent erhiltlich sein.”
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